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OBJETO DO CONHECIMENTO:

FUNDAMENTOS DA COMUNICACAO E CRIATIVIDADE
»= Conceitos basicos e evolugao histérica
= Importéancia da criatividade na comunicagao

COMUNICACAO VERBAL EFETIVA
» Selegao de palavras para diferentes contextos
= Adaptacdo da linguagem para diversos publicos

COMUNICAGAO NAO-VERBAL
» Papel da linguagem corporal e expressoes faciais
» Interpretagao de sinais nao-verbais

TECNICAS DE REDACAO
» Estruturacao de textos claros e concisos
» Estilos de escrita para persuasao

ORATORIA E FALAR EM PUBLICO
» Construgao de confianga e presencga de palco
» Estratégias para engajamento e persuasao do publico

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

RECURSOS DIDATICOS:

FUNDAMENTOS DA COMUNICACAO E CRIATIVIDADE

» Conceitos Basicos e Evolugao Histérica

= Compreender os principios fundamentais
comunicagao.

» Analisar a evolugao da comunicacdao ao longo da
histéria, identificando marcos chave e mudancas
significativas.

» Importéancia da Criatividade na Comunicagao "

= Reconhecer a criatividade como um elemento
essencial para a eficacia da comunicagao.

da -

» Explorar diferentes formas de incorporar
criatividade na comunicagao  cotidiana e "
profissional.

COMUNICAGAO VERBAL EFETIVA
» Selegao de Palavras para Diferentes Contextos "
= Desenvolver habilidades para escolher palavras
adequadas em variados contextos comunicativos.

* Praticar a adaptagao do vocabulario para atender a
diferentes situacdes e audiéncias.

» Adaptacdo da Linguagem para Diversos Publicos

= Aprender a ajustar o tom, estilo e complexidade da "
linguagem de acordo com o publico-alvo.

= Fomentar a sensibilidade para as necessidades
linguisticas e culturais de diferentes grupos.

COMUNICAGAO NAO-VERBAL -
» Papel da Linguagem Corporal e Expressdes Faciais
* Entender a importancia da linguagem corporal e das
expressoes faciais na comunicacao.

FUNDAMENTOS DA COMUNICAGAO
E CRIATIVIDADE

Textos e Artigos Académicos:
Leitura e discussao de
materiais que abordem a
teoria da comunicacao e a
histéria da criatividade.
Estudos de Caso: Analise de
exemplos histéricos de
comunicacao eficaz e
inovagoes criativas.
Atividades Criativas:
Exercicios que estimulam o
pensamento criativo, como
brainstorming e escrita livre.
Videos e Documentarios: Uso
de midia visual para ilustrar
conceitos chave e inovagoes
no campo da comunicagao.

COMUNICAGCAO VERBAL EFETIVA

Exercicios de Role-Playing:
Praticas de situagbes de
comunicagao com diferentes
publicos para melhorar a
habilidade verbal.

Analise de Discursos: Estudo
e anadlise de discursos
famosos para entender o uso
eficaz da linguagem.




Praticar o uso consciente da linguagem corporal
para complementar a comunicagao verbal.
Interpretacao de Sinais Nao-Verbais

Desenvolver habilidades para interpretar
corretamente os sinais nao-verbais dos outros.
Conscientizar-se sobre como os proprios sinais ndo-
verbais sao percebidos.

TECNICAS DE REDACAO

Estruturacao de Textos Claros e Concisos

Aprender a estruturar ideias de maneira légica e
clara em textos escritos.

Praticar a escrita concisa, evitando redundancias e
ambiguidades.

Estilos de Escrita para Persuasao

Explorar diferentes estilos de escrita para persuadir
e influenciar o leitor.

Desenvolver técnicas para escrever argumentos
convincentes e atraentes.

ORATORIA E FALAR EM PUBLICO

Construcao de Confianga e Presencga de Palco
Cultivar a autoconfianga para falar em publico.
Desenvolver uma presenca de palco eficaz,
utilizando técnicas de postura, gestos e contato
visual.

Estratégias para Engajamento e Persuasdao do
Publico

Aprender estratégias para capturar e manter a
atencao do publico.

Praticar técnicas de persuasao para influenciar e
motivar audiéncias.

Jogos de Palavras: Atividades
como palavras cruzadas,
jogos de adivinhacao para
enriquecer o vocabulario.
Gravacoes e Feedback:
Gravacao de praticas de fala e
analise posterior para
melhoria.

COMUNICAGCAO NAO-VERBAL

Atividades de Observacao:
Observar e discutir linguagem
corporal e expressOes faciais
em videos ou em sala de aula.
Simulagdes: Criar situagdes
onde a comunicacdo verbal é
limitada, focando na nao-
verbal.

Fotografias e Imagens: Uso
de imagens para interpretar a
linguagem corporal e
expressoes faciais.
Workshops: Oficinas praticas
com especialistas em
linguagem corporal.

TECNICAS DE REDACAO

Guias de Escrita e Gramatica:
Utilizacao de manuais e guias
para melhorar a estrutura e
gramatica.

Andlise de Textos: Estudo de
textos bem escritos para
identificar elementos de estilo
eficaz.

Oficinas de Escrita: SessoOes

praticas de escrita com
revisbes em grupo e
individuais.

Ferramentas de Edicao de
Texto: Uso de softwares que
auxiliam na revisao e edigao
de textos.

ORATORIA E FALAR EM PUBLICO

Workshops de  Oratoria:
Sessoes praticas para
desenvolver habilidades de
fala em publico.

Andlise de Videos de
Oradores: Estudo de oradores
famosos para compreender
técnicas de comunicagao

eficaz.
= Exercicios de Respiracao e
Diccdo: Praticas para




melhorar a clareza da fala e
controle da respiragao.
Apresentacoes e Feedback:
Oportunidades para os alunos
realizarem apresentacgoes
seguidas de feedback
construtivo.

HABILIDADES DE BNCC:

AVALIACAO:

FUNDAMENTOS DA COMUNICAGAO E CRIATIVIDADE

EM13LGG101: Compreender e utilizar as linguagens
artisticas como conhecimento estético, expressivo e
identitario.

EM13LGG102: Analisar processos de comunicagao e
tecnologias associadas, considerando seu impacto
social, cultural, ético, econ6mico e estético.

COMUNICAGAO VERBAL EFETIVA

EM13LGG301: Utilizar diferentes linguagens, midias
e ferramentas digitais de forma critica, significativa,
reflexiva e ética nas diversas praticas sociais.
EM13LGG703: Argumentar com base em fatos,
dados e informagdes confidveis, para formular,
negociar e defender ideias, pontos de vista e
decisbes comuns que respeitem e promovam oS
direitos humanos.

COMUNICAGCAO NAO-VERBAL

EM13LGG302: Compreender e posicionar-se
criticamente diante de varias visbes de mundo
presentes nos discursos em diferentes linguagens.
EM13LGG303: Analisar criticamente desempenhos
de linguagem, identificando seus efeitos de sentido,
intencao, contextos de produgcao e aspectos
relacionados ao género, ao registro, a variacdo
linguistica e ao estilo.

TECNICAS DE REDACAO

EM13LP0O1: Produzir textos de diferentes géneros,
considerando a situagao comunicativa e o registro
adequado.

EM13LP03: Utilizar, na producdao escrita, as
convengoes da lingua padrao.

ORATORIA E FALAR EM PUBLICO

EM13LGG104: Exercitar a escuta atenta e empatica
e o didlogo, acolhendo e respeitando as diversidades

culturais, linguisticas, estéticas, de opinido, de
género, de orientacdo sexual, de religido e de
origem.

EM13LGG105: Utilizar diferentes linguagens,

conhecendo e valorizando as normas cultas da
lingua portuguesa e desenvolvendo a consciéncia de
variagoes linguisticas.

FUNDAMENTOS DA COMUNICAGCAO
E CRIATIVIDADE

Projetos Criativos: Avaliagao
de projetos ou portfélios que
demonstrem a aplicacao de
conceitos de criatividade e
comunicagao.

Relatorios e Ensaios:
Avaliagao baseada em
trabalhos escritos que

exploram teorias e praticas de
comunicagao e criatividade.
Apresentagoes Orais:
Avaliagcdo das apresentacgoes
sobre tdépicos relevantes,
demonstrando compreensao e
habilidade comunicativa.

COMUNICAGCAO VERBAL EFETIVA

Simulacdes e Role-Playing:
Avaliagao baseada em
desempenho em simulagdes
de situagcdes comunicativas
reais.

Andlises de Caso: Avaliagdo
de estudos de caso escritos,
focando na escolha de
palavras e adaptacao da
linguagem.

Exercicios de Comunicagao:

Avaliacao de exercicios
praticos que envolvem
comunicagao verbal em

diferentes contextos.

COMUNICACAO NAO-VERBAL

Andlise de Videos: Avaliar a
capacidade dos alunos de
interpretar a comunicagao
nao-verbal em videos.
Atividades Praticas: Avaliacdao
de exercicios que envolvem a
interpretacdo e o0 uso da
linguagem corporal.
Apresentacoes com
Feedback: Avaliacdo das
apresentacoes onde o foco é




na linguagem corporal e
expressoes faciais.

TECNICAS DE REDACAO

» Portfélios de Escrita:
Avaliacao continua de uma
variedade de textos escritos
pelos alunos.

» Redagao de Textos: Avaliagao
de textos especificos que
exijam clareza, concisao e
persuasao.

» Revisdo por Pares: Avaliagao
baseada em feedback de
colegas sobre os textos
escritos.

ORATORIA E FALAR EM PUBLICO
» Apresentacdes Individuais ou
em Grupo: Avaliagdo das
habilidades de falar em
publico através de
apresentagoes orais.

» Gravagbes de Discursos:
Avaliagao de discursos
gravados com foco em
entrega, clareza e
engajamento.

= Autoavaliagao e Reflexao:
Incluir um componente de
autoavaliacao onde os alunos
refletem sobre suas
habilidades e progresso.

METODOLOGIA DE ENSINO:

FUNDAMENTOS DA COMUNICAGCAO E CRIATIVIDADE

Aprendizagem Baseada em Projetos: Encorajar os alunos a desenvolverem projetos que
aplicam os conceitos de comunicagao e criatividade.

Discussdes em Grupo e Debates: Promover discussdes que estimulem o pensamento critico
e a troca de ideias.

Estudo de Caso: Analisar exemplos reais para entender a aplicacdo pratica dos
fundamentos da comunicagao e da criatividade.

COMUNICAGAO VERBAL EFETIVA

Role-Playing e Simulagoes: Praticar situagdes de comunicagdao em contextos variados para
desenvolver habilidades verbais.

Oficinas de Escrita e Fala: Realizar atividades praticas focadas no aprimoramento da
expressao verbal.

Feedback Construtivo: Fornecer feedback regular e construtivo sobre o uso da linguagem
em diferentes contextos.

COMUNICAGCAO NAO-VERBAL

Atividades de Observagao e Analise: Observar e analisar a comunicagdo nao-verbal em
diferentes midias e situagdes reais.

Exercicios Praticos: Praticar o uso da linguagem corporal e expressoes faciais em situagoes
controladas.




= Workshops com Especialistas: Convidar especialistas para conduzir oficinas sobre
linguagem corporal e expressoes faciais.

TECNICAS DE REDACAO
» Escrita Guiada e Revisdo: Utilizar exercicios estruturados para desenvolver habilidades de
escrita, seguidos de sessdes de revisao.
» Peer Review (Revisdao por Pares): Promover a revisdao de textos entre os alunos para
estimular a analise critica e a colaboragao.
= Estudo de Diferentes Estilos de Texto: Explorar e praticar diferentes estilos e géneros de
escrita.

ORATORIA E FALAR EM PUBLICO
= Praticas de Discurso e Apresentacao: Encorajar os alunos a preparar e realizar discursos e
apresentacoes em frente a classe.
= Andlise de Oradores Famosos: Estudar discursos de oradores renomados para identificar
técnicas eficazes.
= Exercicios de Respiracdo e Diccdo: Ensinar técnicas para melhorar a projecdo da voz e a
clareza da fala.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

FUNDAMENTOS DA COMUNICAGAO E CRIATIVIDADE
» "Criatividade e Processos de Criagao" - Fayga Ostrower
= "Comunicacdo Nao Violenta: Técnicas para aprimorar relacionamentos pessoais e
profissionais" - Marshall B. Rosenberg
= "A Arte da Comunicagdao" - Thich Nhat Hanh

COMUNICAGAO VERBAL EFETIVA
= "A Arte de se Fazer Entender: Estratégias para melhorar a comunicagao" - J. M. Leitao
= "Comunicacdao em Prosa Moderna" - Othon M. Garcia
= "Como Falar, Como Ouvir" - Mortimer J. Adler

COMUNICACAO NAO-VERBAL
= "Q Corpo Fala: A linguagem silenciosa da comunicacao nao verbal" - Pierre Weil e Roland
Tompakow
= "Desvendando os segredos da linguagem corporal" - Allan e Barbara Pease
= "A Linguagem Corporal no Trabalho" - Allan e Barbara Pease

TECNICAS DE REDACAO
= "Escrever Melhor: Guia para passar os textos a limpo" - Arlete Salvador e Dad Squarisi
» "Redacdo Publicitaria: A pratica na pratica" - Sérgio Bicca
= "Como Escrever Textos Técnicos e Profissionais" - Paulo Sérgio de Camargo

ORATORIA E FALAR EM PUBLICO
= "A Arte de Falar em Publico" - Stephen E. Lucas
= "TED Talks: O guia oficial do TED para falar em publico" - Chris J. Anderson
» "Superdicas para Falar Bem em Conversas e Apresentagoes" - Reinaldo Polito
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* Narrativa visual através da fotografia

PRODUGAO E EDICAO DE VIDEO

» Técnicas de filmagem e edicao
= Adaptacdo de videos para diferentes plataformas

CRIAGAO E PRODUGAO DE PODCASTS

» Planejamento e desenvolvimento de podcasts
= Técnicas de gravacgao e edicao de audio

DESENVOLVIMENTO DE COMUNICAGCAO DE MARCA

» Criagao de identidade visual e verbal
= Consisténcia da marca em diferentes meios
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» Estratégias de marketing e publicidade
» Criagao de campanhas eficazes
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» Métodos de coleta e analise de dados
= Compreensao do comportamento do consumidor

COMUNICACAO INTERNA EM ORGANIZACOES

» Estratégias para comunicacao eficiente interna
» Gestdo de informagdes dentro de uma organizagao

GERENCIAMENTO DE COMUNICAGAO DE CRISE

* Preparagao e resposta a crises
» Comunicagao transparente em situagdes adversas

COMUNICAGAO INTERCULTURAL

» Compreensao de diferengas culturais
= Técnicas de comunicagao efetiva entre culturas

TECNICAS DE JORNALISMO

» Escrita jornalistica, entrevistas e reportagens




Etica e verificacdo de fatos no jornalismo

ETICA NA COMUNICACAO

Transparéncia e responsabilidade na informacéao
Dilemas éticos na comunicagdao moderna




TEMA 01 - FUNDAMENTOS DA COMUNICAGAO E CRIATIVIDADE

= Conceitos basicos e evolugao historica

A comunicacdao é um pilar fundamental da
experiéncia humana e sua evolugdo ao longo da
historia € um reflexo da propria evolucao da
sociedade. Entender seus fundamentos e a
trajetdria histérica nos ajuda a compreender
como nos tornamos seres tao intrinsecamente
ligados a troca de informagdes e ideias.

CONCEITOS BASICOS DA COMUNICACAO

A comunicacdao pode ser definida como o processo de compartilhar
informacodes, ideias, emogdes e intencdes entre dois ou mais individuos. Este
processo pode ocorrer através de varios meios, incluindo a linguagem falada, a
escrita, sinais nao-verbais, e até mesmo através da arte e da musica. O ato de
comunicar ndo é apenas uma troca de palavras; é também uma troca de
significados, e para que a comunicagao seja eficaz, o receptor deve interpretar as
informagdes da forma como o emissor pretendia.

EVOLUCAO HISTORICA DA COMUNICAGAO

A histdria da comunicacao é tao antiga quanto a histéria da humanidade.
Nos primordios, a comunicacdo humana era limitada a gestos e sons. Com o
desenvolvimento da linguagem falada, a capacidade de transmitir informagoes
complexas e contar histérias se tornou possivel, o que foi um grande salto na
evolucdao humana.

A invencao da escrita foi outro marco fundamental. Comegando com
pictogramas e hierdglifos em civilizagdes antigas como a suméria e a egipcia, a
escrita permitiu ndo apenas a comunicacao além das barreiras do tempo e do
espaco, mas também o registro e a acumulacdo de conhecimento. Por exemplo,
os antigos hierdglifos egipcios ndo apenas serviam para registrar 0s
acontecimentos cotidianos e rituais, mas também eram fundamentais para a
administracdo e organizagao do estado.

Com a invencdo da imprensa por Gutenberg no século XV, a comunicagao
entrou em uma nova era. A imprensa permitiu a produgdao em massa de materiais
escritos, tornando os livros mais acessiveis e disseminando o conhecimento como
nunca antes. Isso teve um impacto profundo na educacdo, na ciéncia, na religido
e na politica, fomentando a Era do Iluminismo e a Reforma Protestante.

O século XX e o inicio do século XXI testemunharam avancos tecnoldgicos
que transformaram a comunicacdo, com o advento do radio, da televisdo, do
telefone, da internet e das midias sociais. Cada um desses avancos mudou a
maneira como as pessoas se comunicam e interagem. A internet, em particular,
revolucionou a comunicacdo ao permitir a troca instantédnea de informagdes em
escala global.




IMPORTANCIA DA CRIATIVIDADE NA COMUNICAGCAO

A criatividade na comunicacdo é um aspecto vital que transcende a mera
transmissdo de informacdes, elevando a comunicacdo a um nivel que nao sé
informa, mas também inspira, engaja e inova. Em um mundo saturado de
mensagens e informagdes, a criatividade se destaca como uma ferramenta
essencial para capturar a atencdo, conectar-se emocionalmente com o publico e
transmitir mensagens de maneira mais eficaz e memoravel.

DEFINIGCAO E ASPECTOS DA CRIATIVIDADE NA COMUNICACAO

Criatividade, no contexto da comunicacdo, refere-se a habilidade de
apresentar ideias, conceitos ou mensagens de formas novas e originais. Ela
envolve o uso de imaginacao e inovagao para quebrar padrdes convencionais,
oferecendo novas perspectivas e solugdes. A criatividade pode ser expressa
através de varios meios, como linguagem, arte, tecnologia e até mesmo gestos e
expressoes corporais.

A IMPORTANCIA DA CRIATIVIDADE EM DIFERENTES ESFERAS DA
COMUNICAGCAO

Publicidade e Marketing: No mundo da publicidade, a criatividade é a chave
para se destacar. Campanhas publicitarias criativas sdao mais propensas a captar
a atencao e serem lembradas pelo publico. Um exemplo classico € a campanha
“Think Different” da Apple, que, ao invés de focar diretamente nos produtos,
celebrou pessoas que mudaram o mundo, vinculando a marca a um espirito de
inovagao e criatividade.

EDUCACAO: A criatividade na educacdo transforma o processo de aprendizagem,
tornando-o mais envolvente e eficaz. Métodos de ensino criativos, como o uso de
jogos, tecnologia interativa, e a integragao de artes no curriculo, podem aumentar
a retencao de informagdes e a motivacao dos alunos. Por exemplo, o uso de
realidade virtual em aulas de histéria proporciona uma experiéncia imersiva,
tornando o aprendizado mais impactante.

COMUNICAGCAO CORPORATIVA: No ambiente de trabalho, a criatividade é
essencial para a resolugao de problemas e a inovagao. Comunicacdes internas
criativas podem melhorar o engajamento dos funcionarios e a eficiéncia da equipe.
Por exemplo, uma apresentacdo interativa ou um video criativo sobre novas
politicas da empresa pode ser mais eficaz do que um e-mail padrao.

MIDIAS DIGITAIS E REDES SOCIAIS: Na era digital, a criatividade é
fundamental para criar contelddo que se destaque nas midias sociais. Postagens
criativas, videos e campanhas interativas tém maior probabilidade de serem
compartilhadas e se tornarem virais, aumentando o alcance da mensagem. Um
exemplo é o uso de memes e videos curtos para comunicar ideias complexas de
maneira divertida e acessivel.




PRATICAS COMUNICATIVAS E CRIATIVAS
Escola: Turno:
Estudante: |N92
Turma: Data: / /

. Como a evolugao da comunicacao desde os tempos pré-histéricos até a era digital
reflete a evolugao da sociedade humana?

. Discuta o papel dos hierdglifos egipcios na comunicagao antiga, abordando tanto seu
uso cotidiano quanto seu impacto na administragao do estado.

. Explique como a invencao da imprensa por Gutenberg transformou a comunicagao e
guais foram seus impactos mais significativos na sociedade da época.

. Analise o impacto da internet na comunicagao contemporanea, comparando com as
formas de comunicagao anteriores.

. Descreva a importancia da criatividade na publicidade, usando a campanha “Think
Different” da Apple como exemplo.

. Discuta como a criatividade pode transformar o processo de aprendizagem na
educacao, fornecendo um exemplo especifico.




7. Como a criatividade na comunicacdo corporativa pode contribuir para a eficiéncia e o
engajamento dos funcionarios? Dé um exemplo pratico.

8. Analise a relevancia da criatividade no conteudo digital e nas midias sociais, e como
isso pode impactar o alcance da mensagem.

9. Expligue o conceito de criatividade na comunicagao e discuta como ela pode quebrar
padrdes convencionais, usando um exemplo de sua escolha.

10.Considerando a evolugao histérica da comunicacdo, como vocé acredita que a
criatividade continuara a moldar a comunicacdo no futuro?




GABARITO

11.Evolugao da Comunicagao e Sociedade Humana: A resposta deve enfatizar como
as mudancas na comunicacao, desde gestos e sons até midias digitais, refletem o
desenvolvimento cultural, social e tecnoldgico da humanidade.

12.Hierdglifos Egipcios: Espera-se uma discussdo sobre a multifuncionalidade dos
hierdglifos, tanto em registros diarios quanto como ferramentas administrativas,
destacando sua contribuicdo para a organizacgao e a histéria egipcia.

13.Impacto da Imprensa de Gutenberg: A resposta deve abordar a democratizagao
do acesso a informacdo, a facilitacdo da disseminacdo do conhecimento e as
consequéncias na educacgao, ciéncia e politica, incluindo a Reforma Protestante e
o Iluminismo.

14.Impacto da Internet na Comunicacdo Contemporanea: A discussdao deve se
concentrar na transformacao radical trazida pela internet, como comunicagao
instantanea e global, e as diferencas com meios anteriores, enfatizando mudancas
em escala, velocidade e acesso.

15.Importancia da Criatividade na Publicidade (Exemplo: Apple): Espera-se uma
andlise de como a campanha "Think Different" usou criatividade para criar uma
mensagem emocional e inspiradora, diferenciando-se de abordagens tradicionais
que focam no produto.

16.Criatividade no Processo de Aprendizagem: A resposta deve exemplificar como
métodos criativos de ensino, como a realidade virtual na histéria, podem aumentar
a retencao de informagdes e envolver os alunos de maneira mais efetiva.

17.Criatividade na Comunicacdao Corporativa: A discussao deve focar na maneira
como abordagens criativas na comunicagao interna podem aumentar a eficiéncia,
motivar e engajar os funciondrios, com exemplos como apresentagoes interativas
ou videos inovadores.

18.Relevancia da Criatividade no Conteudo Digital e Midias Sociais: Deve-se discutir
como a criatividade pode tornar o conteldo mais atraente e compartilhavel,
aumentando o alcance e a eficacia da comunicagao, possivelmente com exemplos
de campanhas virais ou uso de memes.

19.Conceito de Criatividade na Comunicacdo: Espera-se uma explicagcdo do conceito
de criatividade na comunicacao, ressaltando como ela permite ultrapassar
barreiras convencionais e oferecer novas perspectivas, com exemplos especificos
escolhidos pelo aluno.

20.Futuro da Criatividade na Comunicacdao: Esta resposta deve ser especulativa,
refletindo sobre como a criatividade podera continuar influenciando as formas de
comunicacao no futuro, considerando avancos tecnoldgicos e mudancas sociais.




